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Pengalaman Pendampingan
Pemasaran Online Produk Pangan
Olahan Kelompok Pemberdayaan

Masyarakat di Losarang, Indramayu

oleh: Isma Firliani, SPt

Community Development Officer PT Pertamina EP Asset 3 Jatibarang Field
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01 Profil Produk yang dipasarkan

Bawang Goreng Renyah (Bagore)

Produk Mitra Binaan PT Pertamina EP Asset 3 Jatibarang Field & CARE LPPM IPB

MELESTARIKAN KULINER LOKAL PRIMADONA
Siwang (terasi bawang) merupakan salah satu pangan
olahan khas Indramayu dengan peminat tinggi

KETERSEDIAAN BAHAN BAKU
Bawang merah merupakan, komoditas pertanian yang banyak
ditanam di wilayah Indramayu dan sekitarnya seperti Kuningan.

MENGAMATI TREN UNTUK MELIHAT PELUANG
Sejak pertengahan tahun 2018, produk bawang goreng dengan
berbagai merk mulai banyak diperkenalkan oleh para influencer.

KEMUDAHAN DALAM PRODUKSI
Produk bawang goreng merupakan produk yang sangat mudag
diproduksi dengan atau tanpa bantuan alat atau mesin canggih.
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02 Strategi Pemasaran Online

Strategi Pemasaran Online

Strategi pemasaran yang menyasar pada

. konsumen yang menggunakan perangkat

MMCIJ(bItI.e @ mobile. Sekitar 30% - 40% konsumen

arketing memesan/membeli produk secara online melalui
ponsel/smartphone.

- Pemasaran berkelanjutan menekankan pada
Continous aktivitas promosi di media sosial. Menganalisis
Marketing potensi pasar dengan melihat demografi

feedback pelanggan.
- “Gambar berbicara jauh lebih banyak dari pada
Visual teks panjang lebar, 1 gambar mewakili 1000 kata.”
Marketing
One to one marketing, mengedepankan
pemasaran kepada konsumen secara personal.
Personalized Menganggap setiap konsumen unik dan harus
Marketing diperlakukan secara istimewa.
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03 Alasan Menjual Produk secara Online
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Keuntungan Berjualan Online?

tetap dapat menarik
pelanggan bahkan pada
dini hari sekalipun.

Hemat Potential Pemasaran
Biaya Income yang Luas
Salah satu keuntungan Toko online dapat Kemampuan
menjual barang dikatakan sebagai toko mencakup audiens
melalui e-commerce yang selalu buka/tidak secara luas, bahkan
adalah kebutuhan pernah tutup sekalipun hingga mancanegara.
biaya yang lebih sedang tidak
sedikit. Tidak memasarkan produk
memerlukan biaya atau libur berjualan.
sewa serta Setiap postingan yang
maintenance untuk terpasang di _
toko fisik (offline). internet/media sosial

Mudah untuk Mudah
Menargetkan Berinteraksi
Pelanggan dgn Pelanggan

Re-targeting ads, Be kind to everyone.
menargetkan kembali Cukup menggunakan
pelanggan dalam fitur chat , penjual dan
menjalankan sebuah pelanggan dapat
bisnis. berkomunikasi serta

berkonsultasi hingga
akhirnya barang
terjual.
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04 Strategi Promosi & Kinerja Pemasaran Online

Strategi Promosi

“The best marketers are always creating relationship,
relationship with customers brands, and other marketers.”
— Kurt Uhlir

Menggunakan selling copywriting dengan memanfaatkan
rasa takut (pain) dari customer. Membuat customer
merasa kehilangan, tidak nyaman, &merugi bila tidak
segera membeli produkmu. — Ruang Bisnis Indonesia

Meyakinkan customer dengan logis, membangun trust
sebagai impuls untuk memperoleh willingness to buy dari
customer. — Ruang Bisnis Indonesia

Memberikan keuntungan (gain) sekaligus engagement
content kepada konsumen sebagai satu cara untuk
mengajak audiens berinteraksi dengan tetap menyelipkan
tujuan marketing dalam konten tersebut (soft selling). —
Ruang Bisnis Indonesia

Menyentuh emosi customer dan tidak mengumbar
banyak fungsi. — Ruang Bisnis Indonesia

Kinerja Pemasaran Online
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05 Kendala Pemasaran Online

Kompetitor

Hacker

e

(XX
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Loyalitas Customer yang Berkurang

Dalam menjalankan bisnis
online pasti akan menemukan
banyak online shop lain yang
menjual produk serupa.

Banyak hacker yang mengincar
bisnis online. Umumnya hacker
mengincar akun yang telah
memiliki banyak pengikut untuk
mengambil alih online shop
tersebut untuk mengambil
keuntungan.

Beberapa customer dengan
loyalitas rendah akan berpindah
tempat untuk membeli jika
terdapat perbedaan sedikit
harga jual dengan kompetitor
lainnya.
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06 Tips UMKM Memasarkan Produk secara Online

| HAVE GREAT PRODUCT!
“Your brand is what people say about you when you
are not in the room.” — Jeff Bezos

Product Market Fit, jangan lakukan scaling
up bisnis sebelum product market fit

Menjual produk dengan brand identity-nya (merk,
logo, dll) secara kontinyu sambil membangun konten
di media sosial supaya audiens ingat dengan produk
yang kita jual.

ECHO (Efficiency, creativity, health-concern, & online!) —
Ippho Santosa
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\ *~  TERIMAKASIH

“Don’t worry about failure, you only have to be right once.” — Drew Houston
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STRATEGI PEMASARAN ONLINE
PRODUK PRODUK UMKM DI RA NEW NORMAL

OLEH : Prof. Dr. Ir. RIZAL SYARIEF, S.DESS

$ IPB_Uni_ver“_silly_

INOVASI KEKINIAN -

JALAN-JALAN

KIRIM BARANG
MAKAN-MAKAN

BELI PULSA

BAYAR TAGIHAN BULANAN

CUKUP SCAN BARCODE

MAMA MERCHANT

——— Cara bavar pakal OWO ataw GRAB ——
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" IPB University

5 .
SedekahHarian G Cas h

Sedekah Mudah Pakai TCASH

SNAP QR Code ini Untuk #3edekahTerbaik

SEDEKAH ONLINE @ 5 &£ & ©

Dompet Elektronik

OUT OF THE BOX UNLOCKING

KUNCI INOVATIF $

1]
iilip

Kolaborasi YOUR SPlRIT
Karakter : I I
v’ Purpose : tidak hanya sekedar
bisnis tetapi mempermudah sesama
v Value
v' Meaning
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IMAN USMAN BELVA DEVARA
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Nadiem Makarim Iman Usman, Belva Devara

Found Gojek in 2010 Found Ruang Guru in April 2014 .

Kevin Systrom, Mike Krieger Larry Page, Sergey Brin

Found Instagram on Oct 6th 2010 Found Google on September 4th 1998 @
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5?5 IPB_Uni_ver“_silly_

GOOGLE...."to give people the
power to share and bring the
word closer to together”

Mark Zuckenberg

Found Facebook on February 4th 2004
along with his Harvard friends and
roommates Eduardo Saverin, Andrew
McCollum, Dustin Moskovitz and Chris

Hughes,
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Zhang Yiming

Zhang Yiming built a $16.2 billion
fortune after founding ByteDance, the
Chinese software developer behind
TikTok. He found this video sharing
platform in September 2016

QUOTE

$ IPB University

Thinking out of the box for
meaningful purposes...
future generation and leaders
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IPB University

STRATEGI PENJUALAN

iebon
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Fokus BisniS Apavyang 34
Anda Jual?

Sumber : Pelatihan Kewirausahaan Terpadu DKI Jakarta, 2019




Buah dan sayur Grosir Produksi Tas

Usaha Menjual Jasa

Salon Montir Rental Mobil
Sumber : Pelatihan Kewirausahaan Terpadu DKI Jakarta, 2019
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Apa Keunikan

Produk Anda3?

Kemasan

Harga =
N Kualita
s
Pilihan Rasa
e
““pilihan
Pengiriman Pembayaran

Sumber : Pelatihan Kewirausahaan Terpadu DKI Jakarta, 2019
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Keunikan Kemasan & P8 Unversty

—
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3 08
Aman saat dibawa Bentuk kemasan Elegan
dengan terlihat isi
produk

= W=

Ready to eat Tisu toilet

T

12

Sumber : Pelatihan Kewirausahaan Terpadu DKI Jakarta, 2019

gﬁ IPB University

ACNECREAM
(Cikat Jermwnt)

Seruwat Hilangs dulam 3 Haril

Jaminan Produk Asli 100%

Jerawat hilang dalam 3 hari
Halal Jaminan Uang Kembali

PERSONALUX®

TIPE 300

Garansi 1 tahun Perindungan anti bocor 5 tahun
Sumber : Pelatihan Kewirausahaan Terpadu DKI Jakarta, 2019
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Keunikan Pembayaran & PBUniersty

Q‘ BAYAR i et i

DITEMPAT

®@ 0 ©

Bayar ditempat Pembayaran elektronik

wnany. ramuanhecbal.web.id

RAMUAN HERBAL

Distributor Dbhat Herbal Terlengkap, Terlegalitas dan Terparcaya

"BAYAR SETELAH OBAT SANMPALI"

Bayar setelah produk sampai
Sumber : Pelatihan Kewirausahaan Terpadu DKI Jakarta, 2019

IPB University
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/
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Sampai ditempat dalam 30 menit Gratis ongkos kirim kemana aja

Sumber : Pelatihan Kewirausahaan Terpadu DKI Jakarta, 2019
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IPB University

nspiring Innavation with Intgrity

Wafer rasa Seafood Kerlpi dengan
level pedas

Keripik kentang
rasa cappucino

Popcorn rasa pizza Coklat rasa jamu

Sumber : Pelatihan Kewirausahaan Terpadu DKI Jakarta, 2019

IPB Universi

n with II|1'.'-':'| ity

nspiring Innov

@’ b
Rp 35.950 BELI 2
M Shavsl

3603237585258 il

80908059 F : x  x
VASALL ) Tiz-2073 N

RELAKJA RULANAN
LEBIH HEMAT

Diskon khusus

Harga Psikologi

GARANS!
RGA
HRD‘ URAH

BELI PULPEN || |!
APAT EMAS TERMURES
20

b Beli broduk Ganti biaya 12 kali
Serba 000 berhadiarl’1 langsun lipat jika ada yang
gsung lebih murah

Sumber : Pelatihan Kewirausahaan Terpadu DKI Jakarta, 2019
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‘g 1PB Univ
Iklan & sy

®
£ NlTube
uYAHOO.[
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Offline

Online

Sumber : Pelatihan Kewirausahaan Terpadu DKI Jakarta, 2019

Kios

@LANJA o
La odo .l
.bllb'lmm l:r ‘r"‘\ JDPIE Offline

el

Online

Sumber : Pelatihan Kewirausahaan Terpadu DKI Jakarta, 2019 Cafe Bazar
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SI GAGAP YANG
KREATIF & INOVATIF

Sumatera: Makanan Nias
Dapatkah menjadi makanan
atlit?

12
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)%

Slow Food® N

rofi bak

Makanan Pemulihan

» Jus acar : mengandung
sodium (mencegah kram
otot), potassium dan
magnesium T

» Kue tart ceri : antioksidan
(menekan enzim penyebab
peradangan akibat tekanan
olahraga)

» Jus bit : nitrat P
(membantu otot
menggunakan oksigen
secara lebih efisien)

13
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Perubahan bentuk dan
1 tekstur sebuah masakan
| yang menggunakan sistem
koloid (emulsi, buih & gel)

SILENT MARKETING

Contoh pengemasan

Rinso
membersihkan
paling bersih

Fli A

1

Pams o=

14
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SILENT MARKETING

Pasta Gigi ' &

Lipstik

Bentuk

SILENT MARKETING

Bentuk "8

Teh Botol

Inovasi

15
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SILENT MARKETING

DJANGAN BERISIK'

MART NACMONG WA

SILENT MARKETING

16
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Susu Malam ?

: Melatoniin :
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Endorser & influencer

=

QIIHIIIF {

e FEndorser dapat membentuk karakteristik sebuah
merek dengan cepat (Chi H, Yeh HR, Tsai Y C 2011).

¢ Jika endorser terkenal, profesional, dan menarik
makan brand image dan minat beli akan terbentuk (Chi
2009).

e Peran influencer bagi industri kecantikan dan
perawatan kulit

17
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BRAND AMBASSADOR

Selebriti terkenal
Bintang iklan
Eksistensi di dunia televisi

Dikontrak exclusive oleh brand dalam
jangka waktu yang lama

Tidak boleh menggunakan apalagi me—
review dan mempromosikan produk
sejenis dari merek yang berbeda.

BRAND INFLUENCER

Tidak selalu selebtriti terkenal

Bukan bintang iklan

Eksistensi di dunia digital (media sosial)
Tidak dapat dikontrak exclusive

Dapat me—review, menggunakan,
mempromosikan produk sejenis dari
merek yang berbeda.

AIDA

| ATTENTION (AWARENESS)
senvice

. INTEREST OF THE CUSTOMER

start to research further

DESIRE

consumer from “liking' itte "wanting it’

ACTION

Creating brand awareness or affillatlon with your product or

Generating Interest In the benefits of your product or mempengaruhi sikap
service, and sufficient Interest to encourage the buyer to

For your preduct or service through anemotional
connection’, showing your brand persenality. Move the

Move the buyer to interacting with your company and taking
the next step ie. downloading a brochure, making the phone
call, joining your newsletter, or engaging in live chat etc,

konsumen pada 4 tahap
berdasarkan Model
AIDA.

18
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3. Siapa Pembeli

Jenis Kelamin Sasaran Kelompok

Wilayah Usaha Lain

ol MOST ACTIVE SOCIAL MEDIA PLATFORMS a—

20 18 SURVEY-BASED DATA: FIGURES REPRESENT USERS' OWN CLAIMED / REPORTED ACTIVITY

vouTuse | T

FACEBOOK
WHATSAPP
INSTAGRAM
LINE

BBM
TWITTER 20

coocLe+ [HE—

FB MESSENGER 24%
- SOCIAL NETWORK

LINKEDIN
MESSENGER / CHAT APP / VOIP

SKYPE 15%

WECHAT 14%

UG

o) 4 we
| Hootsuite ™ gre. ,

19
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HALAL
PLAZA

Muslim Categories Solution
“Berkah tuk Semua’

Powered by Power Commerce Asia

FowerDommerce

.| .|
Content

Tentang PowerCommerceAsia

Latar Belakang

Tantangan UKM

Tentang Halal Plaza

Apa yang di dapatkan di Halal Plaza
Marketing Plan

Appendix (Web Commerce & Socio Commerce)
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Power Commerce Asia adalah Perusahaan Manajemen Penjualan dan Rantai Pasokan
yang Memungkinkan Teknologi yang sangat komprehensif dalam mengelola kedua
saluran akhir (permintaan dan pemenuhan permintaan) dalam satu platform.

Perusahaan yang menggabungkan teknologi dan layanan yang mengarah ke solusi yang
lebih baik, lebih cepat dan lebih murah untuk pemegang merek dan UKM. Sebagai
Pelopor Omni-Channel di Indonesia, kami akan membantu pemegang merek & UKM untuk
menghubungkan penjualan produk mereka secara “Online dan Ofline”.

Konsumen dapat menikmati pengalaman berbelanja tanpa batas dengan memiliki
integrasi antara pasar, Web Commerce, Socio Commerce, Chat Commerce, Virtual Reseller,
POS, WMS dan IMS. Platform Pengecer kami juga akan membantu Anda memanfaatkan
komunitas merek dan media sosial yang berpengaruh dan memperluas jaringan
pemasaran dan penjualan.

PowerCommerce terhubung dengan baik tidak hanya dengan perusahaan, tetapi juga
ribuan UKM, yang memungkinkan keduanya untuk memanfaatkan pasar yang berdekatan
Para pendiri telah menggabungkan 100 tahun pengalaman industri dalam bidang
perdagangan dan E-commerce dan telah meningkatkan bisnis serupa menjadi
perusahaan yang cukup besar, memberikan keahlian yang mendalam dan ketajaman
yang tajam.

LATAR BELAKANG

Indonesia memiliki populasi Muslim
terbesar di dunia, dengan sekitar 225
juta Muslim. Mereka menjadi potensi
pasar konsumen yang tinggi untuk
produk halal, dari makanan dan
pariwisata, obat-obatan hingga
kosmetik sebagai gaya hidup

Ekonomi Halal Indonesia siap untuk
meningkatkan PDB sebesar $ 3,8
miliar setiap tahun: Ground breaking
Report memposisikan Indonesia
sebagai "Mesin Ekonomi Halal
Global"

Perdagangan online & offline akan
sangat sesuai untuk menjangkau Pasar
Indonesia yang secara geografis
sangat luas dengan ribuan pulau
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Mayoritas Tantangan UMKM saat ini

Market Business System |\ .ok Administrative
(e [Ee[e[s8 Technology Compliances

Jangkauan Masih banyak pengetahuan Kemampuan Banyak Masih Focus ke
pasar yang yg terkendala yg terbatas teknis yang yang masih  penjualan secara
tidak pendanaan dan tidak terbatas untuk terfokus manual dan
terlampau yang tidak terlalu lengkap pengelolaan untuk dengan
luas mencukupi tentang online  business jaringan administrasi yang
untuk business secara online yang cukup
mengelola sekarang
“online ini ada
operation
team” sendiri
{-« L) -
SE23
4 4V
HALAL
PLAZA

Ide Halal Plaza

Menyediakan sebuah Media untuk meningkatkan
& mengembangkan produk UKM agar produk
mereka dapat penetrasi di local maupun global

Untuk memfasilitasi Masjid sebagai Pusat
Pendidikan & Center Digital tentang Transformasi
Digital & Industri Kreatif Islam serta berkontribusi
untuk meningkatkan Ekonomi Umat, lewat

pengembangan UKM
(Semester 11 2020)

Mosque as Digital Center of
Islamic Creative Economy
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Key Stake Holder of HALAL Plaza

=  Mosque/Pondok Pesantren

¢ UKMs, Brand Islamic Economic
Owner &

Manufactures

mo

Empowerment

¢ Sharia Bank and

T O

Cash on Delivery

other Financial . +  Last miles delivery (!P '-,
. . . - @ -
Institution e Mailroom 7"?
*  Warehouse management =4 4>
. HALAL
¢ Packing DLAZ A
1
Business Flow and Closed Ecosystem — Halal Plaza
. L ]
m @ X
1) © -] arepiaces
Pondok Order -
Pesantren/ M WMS/TMS Content Management Big Data -
Masjid . z Management Management R
Muslim
Digital ‘ ! I ‘_!‘Eé;-. Offline
Center G Bazaar
-"-_* WAREHOUSE Y
Multi-Shipping HALAL obg .
Management nrin:.%: (] (-] (-]
UKM/SMBs Platform 3 o o
Qo
Order - HALAL
Fulfilment -, = PLAZA
& L9 s Socio
H Warehousing Marketing, m Payment Commerce .
i Data & Customer Gateway | ‘
CRM Service & .*‘. l " fa
Call Centre ‘.‘ .|=
: ,g\ Reseller, Influencer @
S;r‘:ﬁ:jesd ; DKM , Remaja "‘ “.
Manufactures Logistic 3PL Maslldé::mpes, ." “
HALAL
PLAZA,
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Go to Web site
Commerce and
click “Ayo gabung
jadi Reseller”

Virtual Reseller Registration (Contoh)

mustika Faty

[ P

Racwer 3 raan

Fill the data, follow
the process it until
end. You will get
username &

password as
Reseller

Reseller Unique
Online Store ready.
Reseller can make a

viral on Social
Media both Store
or focused products

Reseller can modify
their own store
thru the Dashboard

(6) (7)

ki S ©
o
Suin i =
S a ﬂ £
T v
1 4} weit s
= oz

Pecaeeriot B Frez 1264

10K 2

IR G

Reseller Dashboard
to monitor the

Modify the banner
or Logo Store

Add the selected

SKU to the store
transaction from

their customer as
well to know their
commission

S
Fanc fred Bedy A ltigurposa
Sovar Ban o and & B
Papemie AL Stz 3Ben -
Free 170m Herseing Cibe
103 355,005 100m
[ 10542 300

Go to Reseller
Online store, select
the product want
to buy

Customer Purchase Journey (Contoh)

(2)

L...
.y

o

it and oy A
B T F S

Put on the cart &
check out

Fill the data (1)

Laamira

91 TR

Aseniiel

B0 ke

Adeilive 2

Fill the data (2)

(4) (s) (6)

T R
RN 3
e
e o e
Tokal MG RALY
BRIV 2 e =
¥ Ak ¥ Tt AL

Select the logistic

Payment to
complete order
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Kenapa join HALAL Plaza 0

/ [ mhenedio

Go Online TANPA
mengelola online
operation — Market -
Place

‘lf '.-‘
Online Store Operation & Fulfilment Business Opportunities : :
Help SME’s to create image and content, manage store, Help SME’s to provide many opportunities using d‘ "I'
and the fulfillment logistics warehouse, delivery and PowerCommerce Platform and sales channel Market HALAL
customer services efficiently Place PLAZA
—
lime =
AL W s .
P —
. -
-
| T E B A R
—— QURBAN
:
Go Online TANPA NUSANTARA
mengelola online Nikmati kemudahan berqurban
. hanya di Halal Plaza
operation — \Web
Commerce
RS £ | |
‘lf '.-‘
Online Store Operation & Fulfilment Business Opportunities : :
Help SME’s to create image and content, manage store, Help SME’s to provide many opportunities using d‘ “'
and the fulfillment logistics warehouse, delivery and PowerCommerce Platform and sales channel Market HALAL
customer services efficiently Place PLAZA
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Kenapa join HALAL Plazag

P
000
([aaal

Memberikan Training,
Mentoring and Akses
ke Financial Institution

Improving product quality

Training to improve the product quality :
product curation, Packaging design, HAKI
patent and compliance matter as like PIRT &
BPOM

Working Capital

help SME’s to have access
for the working capital
funding needs whenever
the business growth

Business Knowledge & System

To networking to Supplier, government. Provide
education to the SME’s for Professional Business
Process and system management.

of Pe
SrAA
ﬁq;‘
HALAL

PLAS A

Kenapa join HALAL Plazae

Terkoneksi dengan
peluang?2 business dari
business partner yang
lain dan tambahan
value lainnya

New Source of business

To get new business opportunity from HALAL
Plaza Partner such as become an sales
agent/Franchise of SAP Express

Iarketing Toals

Fraoma will
the wasisl way

< stikee 3 em &8 30 Pes
 parer
* PrgasrAwe! ARSI0.000

Networking, Business Knowledge & System

To networking to community and business
partners within close ecosystem and being
facilitate by HALAL Plaza and Partners
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L7V} Banda Aceh i
HA:I:'AL : ™ All around Indonesia
Medan « Batam Ballkpapai rarakan
PLAZA . ® .
Tanjyng Pinang Bontang ° Manado
Pekan Baru o s Pontianak Sam:ru\da ® . Ternate
Padang . R Firnes Palangkaraya @ Gorontalo
Jambis! "'3" renuns B . A . Sorong
andan
Palembangs - T Muh AmbBon™ Jayapura
. ®  Kendari
Senpee D ok inrgrotit) 8 . Timika
Bandar Lampunge aJhErta . .
Calegqnm anepik Semarang
k...."".":qn.'n-.c-l.:.*w. 50"-" » Surabaya Mataram
Bandung Cilacap® :'"""" . .
Yogyakart, .
Extensive coverage to more than = Bali ® Kupang
= . 7_2 1 8 kecamatan,
omi— m - Regular delivery COD delivery
T | >640 115 {Non COD) {Cash On Delivery)
'€ Retail Branches
Retail 99.970 71.270
Kelurahan Kelurahan

Www.sap-express.id
f Satria Antaran Prima sap_express

Kenapa join HALAL Plaza @

M\'«l@ in

HomeR,
ZODIGITALLS
s
= @ JQEZ‘
$@7zH

T

Memberikan Support
untuk Digital Marketing,
dan Promotion

P
; Sweet ek ot

-xa Delight

Himcwszrehc
Songam b mane

Berbuka Puasa

dengan yang manks
. . - (" e
Tactical Promotion, Campaign, Bazar and Export Create many ideas to support campaign and operation - ﬁ
H P - -
Many new initiatives that could be collaborate mutuall -
Y ly i “‘l
#JUALANDIRUMAHAJA HALAL
(example) PLAS A
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Tugas dari Team Halal Plaza

Memphoto dan membuat deskripsi produk

Upload ke berbagai e-commerce

Menjawab pertanyaan dari chat

Menyimpan, mengepack dan mengirimkan barang
Mengubah status dan memasukkan airway bill di ecommerce
Retur — pengembalian barang (Jika terjadi)

» @ =» [F =» 9

oahrwNE

; o Chat & Diskusi
Proses Produksi Foto & Deskripsi Produk Pemasaran Produk Produk .
R
k
P -~ — -
- - 4
= fe - ﬁ
.‘K

F’S::}z)alxlaar:n Mar?:;é::ent Pesanan tiba di Delivery Pengemasan (Packing) é“ fﬂ:
tempat pembeli e 4

’v‘ ‘\‘.
HALAL
BLAZA,

Contoh Hasil Foto Product
S HALAL =
M pLozA @
Koekis Karan
qf P
.- =
-
L/ Jh‘
HALAL
PLAS A
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Contoh Hasil Foto Product

‘anita Tunik Rumbai

of Pe
AL in

S {33
L/V]]
HALAL
PLAS A

Contoh Hasil Foto Product

a Collection
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Contoh Hasil Foto Product

2 T

] 2
® e JE 9

Tasbih Batu Alam Deep Tasbih Batu Alam Deep Tashih Batu Alam Deep
by Rumah Sajadah Blue 02 by Rumnah Sajadah Blue 02| by Rumah Sajadah Blug 02

qf P
LA
& =
‘d‘ J'l'
HALAL
PLASA
Syarat bergabung di HALAL Plaza
w Memiliki usaha dalam bidang: Kuliner, Fashion, Craft, Health & Beauty, home and living, financial product,
hajj/umrah gift, etc
@ Untuk usaha dalam bidang Kuliner, Health & Cosmetic, minimum Exp Date 6 Bulan dari masa Inbound
I% Khusus produk Kuliner adalah bukan Produk Makanan/Minuman harus sudah ada Sertifikasi Halal.
— **  Namun jika masih dalam proses masih bisa Joint, dg menyertakan bukti process.
rlg Untuk produk Handy Craft diusahakan tidak terbuat dari bahan kaca (pecah belah), untuk memudahkan
proses pengiriman barang. Dan khusus kuliner minimal kemasannya (Packaging) sudah ready E-
commerce
k Diutamakan produk sendiri/bukan reseller, agen atau
~ distributor.
~=&2  Mampu memenuhi stock yang dibutuhkan oleh Team Halal Plaza yg cukup. ..
U e
) -
¢ Bersedia menjalankan sistem Konsinyasi dengan Halal Plaza : :
o
HALAL
PLAZA,

11



Top up

Choose the package

°
TopUp Ad Balance

Sous can pant an e by 0 43 il batance e
W40 s iy g et o st s o8
eradns

H

Ap. 10,000,000

Freemo will give you
the easiest way to advertise

Post your ads

Choose target

Enter ad details personas

o
||| Lets boost your business!

from admin

our business!

17/06/2020

Area Coverage Plan of Halal Plaza

APRIL - MAY

UKM/ MANUFACTURE

(147

JUNE

UKM/ MANUFACTURE

JABODETABEK

MOSQUE/ PESANTREN

DEC

SURABAYA & JOGJA

] ..',\'P-
35k
=IARL S

LY
HALAL
PLAZA

1 oo
d Jogja

1al situation

> digital Islamic

ta
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Service Level Agreement for HALAL Plaza

HALAL STORE

UKM/ MANUFACTURE OPERATION

MARKET PLACE

=
=l

HAILAL Plaza JKT
‘Warehouse

Shipment Inventory 1

,}f /)

L /¥
HALAL
PLAZA

CATEGORY FOCUS

i ]
T

]
‘1' )

IEI
:>E &
'd‘ 1]

™~
= r
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Traditional Foods :

TRADITIONAL g

BEVERAGES
AND FOODS
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CAKE AND FROZEN FOODS

BREAD AND COOKIES
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HIJAB AND
UMRAH /HAJJ GIFTS

MOSLEM FASHION

16



17/06/2020

SHOLAT AND MAHAR

MOSLEM ACCESSORIES AND COSMETICS
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i
o Dorlanya cndine, Sen et 5
W ol U et oo
s pengiremaniunes?

SEKARANG ADA BISNIS PENGIRIMAN
YANG GA PAKE MAHAL!

Paket Dubai & Turkey Paket Umrah Reguler
Erawided by Galedo Traval Prewided by Galdo Traval

FRANCHISES, TOUR & TRAVEL

wAy
< >
Pv\l

Live Remaden Education More -

Belajar di Rumah

SEMIN - JUMAT - 09:00 WIS | Belgar barsng
pelajaran Sekolak Dasar d ramah depgan
materi menarlk.

# Putar Sekarang

MULTIMEDIA AND DIGITAL PRODUCTS

18
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APPENDIX

L /¥
HALAL
PLAZA
[ ®
#6. Going Omni
Salah satu hikmah terbesar dari krisis COVID-19 adalah akselerasi WHAT ABOUT ONLINE?
transformasi digital pada masyarakat. Mereka semakin sering 30% of corsumers are planning ta do omiine shopping more often. Despite the relatively small contribution to
me‘akukan belanju mE]aiLul DnlinE FMCG, the intention to thop anline might be carried over to FMCG as consumers are planning to reduce visit to
. grocery stores and modern trade
Maka brand harus hadir baik offline maupun online untuk OMLINE SHOPPING Among those who answer will increase their online
meningkatkan jangk kali memperbaiki pengalaman L 'h‘_'_?_'_’hg i, amem,. vt bivid i

konsumen ketika membeli produk.

SHOPPI AT QROCHRY . N
WOk E 5 = -

BHOPPING AT CONVINENCE
stoRts

=
SUPTRUARIE TS

Brand-brand pun mulai menerapkan omni-channel dengan berfokus
pada customer journey yang menyeluruh. Ya, karena semua channel

seperti mobile, web, tablet, smartwatch, ERP, Al serta komponen 4%
online dan offline dalam bisnis akan terintegrasi secara menyeluruh. T —
Dengan pendekatan omni channel, maka pelanggan akan CAR STORE ; e

mendapatkan kepuasan belanja secara maksimal.

iorme T ey | LS
Sourca: Mofsan, 2020

Dengan massifnya migrasi konsumen ke ranah online akibat COVID- B echen B Srressbslow e e TG ML “ W 53% 50%

19, maka brand-brand besar harus mulai hadir dengan platform omni

channel-nya sendiri baik via website atau e-commerce sendiri

Mereka tak bisa cuma mengandalkan marketplace besar yang sudah
ada seperti Tokopedia atau Shopee yang memiliki traffic konsumen
sangat tinggi.

vat COVID-19, maka fitur
Ingat, customer big data is the new gold. ¢ i be 1arkel akin ramai dan
diminati oleh konsumen.

19
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FREEMO

VALUE PREPOSITION

Apa itu Freemo ?

Freemo adalah aplikasi digital
marketing untuk membantu bisnis
mendapatkan peluang yang lebih

baik untuk menjadi viral dengan
meningkatkan Pengunjung ke situs
web, media sosial atau toko offline.




17/06/2020

Freemo mampunyai
2 fitur utama

Apa yang Freemo

Tawarkan, adalah Orang Melihat Orang Sebarkan
Ikl Ikl
hal yang kamu i i
butuhkan
g
Meningkatkan e ERinakatian
&f;ﬁ;{gﬁ;ﬁ E’denon?cl:nt\i;idec: mu
+ +
Meningkatian C;E‘ Meningkatkan
Kamu butuh Kita bisa membantu
Seoran kalian untuk mendapatkan
g
Responden untuk pengetahuan tentang
bisnismu? produk kalian dengan
Fitur Survey !

Freemo bisa kok
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Memanfaatkan Relasi
Personal

Rekomendasi akan lebih —\

di hargai bila datang dari
orang yang kita kenal.
g -

Membuat Efek
Mulut ke Mulut

Fitur Sebarkan Kesempatan untuk
dari Freemo @ &Po° Viral lebih terbuka
0

Sangat Spesial cf.‘@ Lebar e/

o’ b Keluarga atau temanmu jika
%P o e {

Mulai dari Rp1 00.000 kamu bisa beriklan di Freemo dan bisnismu
akan mendapatkan banyak pengunjung dan akan dibagikan melalui
Kanal digital dan aplikasi pesan.

User akan diberikan hadiah
untuk semua kegiatan yang
ada di Freemo

Dengan membuka

tautan dari iklanmu, =

mereka mendaptkan Dan ada Lock Screen

Rp100. . Features untuk mengingatkan
user agar selalu menshare

E iklanmu
=¥

Jika mereka menyebarkan I
iklanmu, mereka akan I H |
mendapatkan lebih banyak

hadiah. Rp-

Mereka juga akan
mendapatkan hadiah bila
mengisi survey kalian.
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Sebagai Pengiklan
Kamu juga bisa dapat uang

Ajak temanmu untuk mengisi
saldo dan beriklan di Freemo,

i i Setiap saldo yang mereka
Jadl' Ap‘,a unlknya gunakan untuk beriklan, kalian
Freemo? mendapatkan

20%

? Structure
-eevo | Collaboration

Online :
SELLER — Halal Plaza - MarketPlace
(Muslim Digital Centre) ) ——» Dashboard - Socio Commerce —— Customer
(Instagram / Facebook)

Digital
Marketing
/ - &C‘ Traffic to Web Halal
O,_. Plaza Indonesia

Other Marketing fREEMO<. B0 Promosi Sacio

r{é Commerce Channel

- (o) Promosi Offiine
G Channel

Channel =
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Freemo akan memberikan
kemudahan dalam beriklan

Top up Unggah lklan Analisis

Isi Saldo Masukan Tentukan Unggah

Lihat bagaimana
Pilih Paket Info Produk Target lklanmu Foto Produkmu

Iklanmu berjalan

| K
|} TopUp Ad Balance

¥ou con el el by g o e Crisosn

¥

FREEMO

~
C_ Terjangkau —
Apa yang kamu =

ot so your business
dapat jlka Tepat __5 will have bigger
bergabung Sasaran chance to get
dengan kita ? viral

e Mudah =
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¥REEMO in action Thanks to them
by giving them reward

User share your ads

/9 to their related

User see your ads
Laghkagel -3 Jigebre Acowatenet
||  Bisa ma bocah Fechargeable Battery - Jakarta
- M + ERAFONE | Tokopedia.
Bukslapek.com
thhhma_ubdi_bﬂmlmwmlo

hitps:/fapp.freemo.id/to/31Qu20igbx3

Join freemo and get some cash
https:/fapp.freeme.id/regPref=YyNhLBZ7
224 P

greevo X 12
YUK’JADI SELLER DI
*_-YAV—

DAN’ DAPATKAN

44#4&.—,,_#._.

FREE TOP,UP

RP.1100.000

00000




SCAN GR [E
CODE HERE
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